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Conheca mais




Aqui, sua marca
ganha vida

Descubra uma maneira inovadora de promover
sua marca e potencializar o desempenho das
suas vendas.




Midia DOOH de
alto impacto




Desperte B =3 et do mpact, prendndo
olha res, . T ssvatsglcaments posionador e
conquiste

mentes,

as ruas! - .

mensagem nao apenas atravessa 0s
congestionamentos como também

sua logo

. conquista pedestres, fazendo conexdes
: em todos os cantos da cidade.

I-I--Irl-:lu LLLLLLLL
LLLLLLLLLLLLLLL

N&o é apenas publicidade. E presenca,
é voz que se faz ouvir em meio ao caos
urbano. Sua marca, seu negdcio e sua

mensagem em todos os lugares, de
forma quase onipresente.

= 5:5:5 Va alem, va de moto,
e va onde todos estio e
AR faca sua presenca ser
inesquecivel!

..................................................




Midias OOH

estao em alta
Confira!




De acordo com o estudo Inside OOH
2023, divulgado pela Kantar, o

out-of-home
ja impacta -~ T

9%

da populacao.

Em locais como a cidade de Recife e 0
Distrito Federal, a penetracao do OOH
chegou a 95%. Em Fortaleza, a 93%. Em
Sao Paulo e no Rio de Janeiro,a91% e a
89%, respectivamente.

Fonte: Meio & Mensagem



Meios de
transporte

O estudo Insider OOH também procurou analisar os
locais em que os brasileiros sao mais impactados por
esse tipo de midia.

Os mais citados — por 71% dos entrevistados — foram
os estabelecimentos, de forma geral, seguidos por
transportes (64%), mobiliario urbano (63%), grandes
formatos (59%), outros formatos de publicidade (50%),
elevadores (29%) e aeroportos (7%).

Meios de transporte estao no topo dos anuncios OOH
mais impactantes.

Fonte: Meio & Mensagem
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Digital

66% -
O dos entrevistados relataram

ter observado alguma peca digital
out-of-home (DOOH) nos ultimos 30 dias.

930/0 dos entrevistados a

pontaram
gue os anuncios de midia exterior em
formato digital chamam mais atencao do
que os de midia tradicional.

81% -

O das pessoas admitem que
gostam de ver anuncios de midia OOH em
formatos digitais.

O formato digital das midias O
estao entre os favoritos.

B

Fonte: Meio & Mensagem




Interacao

680/0 dos entrevistados disseram que
ja compraram ou pesquisaram algum
produto ou servig¢o por conta de algum
anuncio visto em midias out-of-home.

79% -

O das pessoas que viram alguma
peca de OOH afirmam ter interagido, de
alguma maneira, com aquele anuncio.

Fonte: Meio & Mensagem

> >




Motivos de
sobra para
anunciar
com a




Motivos de sobra para anunciar com a M .' I

CUSTOMIZACAO

Seu anuncio em 3 etapas: sua marca
+ mensagem impactante + emoji que
transmita a mensagem.

ABRANGENCIA

Atinge todas as classes sociais
e faixas etarias.

OPORTUNIDADE

Sua mensagem é transmitida a qualquer
momento, em qualquer hora do dia, e
substituida quando necessario.

CONSTANCIA

Em todas as ruas, ha trafego
de pedestres. Entao, a acao da MOJI
é constante.

REGIONALIZACAO

Selecao dos melhores trajetos para que
sua marca se conecte com seu publico.

EXCLUSIVIDADE DE MIDIA

Os motoboys circulam em locais onde
nao existem outras midias; portanto, a
atencao e o impacto sao exclusivos.

ALTA EXPOSICAO

Exibicado da campanha por 46 horas
semanais, pois essa € a jornada de
trabalho média dos motoboys. Fonte: G1

ROTATIVIDADE

Circulacao diaria da mensagem
em diversos locais, por inumeras vias.

LOCALIZACAO
ESTRATEGICA

Angulo de visdo ideal para motoristas,
passageiros e pedestres.




Temos um meio vivoe. Um DOOH
dinamico, em movimento, no
ritmo da cidade.




S

S~

A o 4

Mas nao e apenas sobre midia nas
motos. E sobre entender linguagens e
comportamentos.
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que sao a
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em a SOITII.

Cientistas descobriram
que, ao olharmos para
constituem as mesmas

tamb




E preciso mostrar que ser
digital nao e apenas tecnologia
e inteligéncia de dados.

E uma resposta a habitos e
comportamentos humanos,
tentando entregar integracao e
relagdoes mais profundas.



h

O diferencial da Mes Mes’1 MeJI MeJ1I MeJI MeJI MeJI

MOJI MOJI MOJI MOJI MEJ1I MEJI MEJI MOl MeJI é...




O poder da
Linguagem do emoji

+

O impacto do
formato digital
+

A dinamica das
motos nas ruas

Essa combinacao faz da MOJIl um DOOH
Vivo, exclusivo e que interage com o ritmo
das cidades.




Agora, as marcas
ja tém uma nova
maneira de conversar
com a cidade.

Em 3 etapas simples e impactantes, voceé se
conectara como nunca com o publico.







